Was bewegt die Deutschen?
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Mit einem Anteil von 63% im Modal
Split — d.h. bei der Wahl zwischen dem
OPNV, dem Weg zu FuB, mit dem Zwei-
rad oder mit dem Pkw — ist das Auto
das Verkehrsmittel, das die Deutschen
am hiufigsten im Alltag einsetzen

(PP Bd. 9, S. 17). Seine Transport- und
Fortbewegungsfunktion ist in unserer
Gesellschaft langst unabkémmlich. Das
Auto wird heute jedoch nicht mehr nur
als Nutzfahrzeug angesehen, sondern
auch mit zahlreichen anderen Zwecken
und Werten besetzt. Es dient als Status-
symbol, ist Freizeit- und Hobbyobjekt
und gilt als Sinnbild fiir Freiheit und
Selbstbestimmung. Die damit einherge-
henden vielschichtigen Anspriiche
fithrten und fiithren zu einer stindigen
Diversifizierung auf dem Automarkt.
Die Produktpaletten der Hersteller wer-
den breiter, und es werden vielfiltige
Finanzierungsmoglichkeiten fiir den
Neuwagenkauf angeboten, so dass sich
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jedem Autokiufer eine Vielzahl von Al-
ternativen bieten. Ein Teil der unter-
schiedlichen Priiferenzen fiir Marken
und Modelle ist ohne Zweifel dem Preis
und den persénlichen Vorlieben fiir Far-
ben, schnittiges oder gediegenes Ausse-
hen, starke Motoren oder Sicherheit
etc. zuzuordnen. Daneben stellt sich je-
doch die Frage, ob die Kaufinteressen
der Deutschen auch ridumliche Unter-
schiede aufweisen, die auf die regional
unterschiedlichen Lebensumstinde zu-
riickzufiihren sind. Die Verteilung der
Neuzulassungszahlen ausgewihlter Au-
tomodelle auf Landkreisebene soll als
Indikator dafiir gelten.

Ein wahrer Volkswagen?

Der VW Golf gilt als ein typisches Mit-
telklassemodell auf dem deutschen Au-
tomarkt. Er wurde — als Nachfolger fiir
den ersten echten ,,Volkswagen®, den
VW-Kifer — fiir eine breite Zielgruppe
entwickelt, so dass sehr unterschiedli-
che Motive fiir die Kaufentscheidung
angenommen werden kénnen. Im Ver-
gleich zu Modellen anderer Segmente
ist das Spektrum der Ausstattungsvari-
anten und somit auch die Preisspanne

beim VW Golf sehr groB}, um diese brei-

te Zielgruppe befriedigen zu konnen.
Statistisch lassen sich tatsichlich keine
besonderen Schwerpunkte in Deutsch-
land feststellen, die Neuzulassungszah-
len in den Landkreisen sind beim VW
Golf entsprechend der Bevolkerungsver-
teilung annidhernd normal verteilt; er
kann also guten Gewissens als ,,Volks-
wagen bezeichnet werden.

Ein Auto fir die Stadt?

Ein ganz anderes Bild ergibt allerdings
die Verteilung des smart. An diesem
Beispiel zeigt sich, dass auch die Sied-
lungsstruktur Einfluss auf die Hiufigkeit
der Neuzulassung dieses Autos hat. Der
smart ist wegen seiner kompakten Bau-
art besonders gut fiir stadtische Gege-
benheiten wie z.B. das geringe Park-
raumangebot und die kurzen Wege ge-
eignet, er weist deshalb in stidtischen
Agglomerationen iiberdurchschnittlich
hohe Zulassungszahlen auf @. Dies wird
befordert durch die speziell auf eine ur-
bane Bevolkerung zugeschnittene Wer-
bestrategie. Hinzu kommt, dass das
Marketing den smart besonders erfolg-
reich bei stidtischen Service-Einrich-
tungen (z.B. Pizza-Auslieferungsketten,
Botendienste) platzieren konnte.
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Ein Auto fiir die ganze Familie?

Ein weiterer Einflussfaktor kann am
Beispiel des VW Sharan verdeutlicht
werden @. Dieser hat — wie alle Vans —
das Image eines typischen Familienau-
tos. Es lisst sich beobachten, dass Krei-
se mit hohen Neuzulassungen des VW
Sharan hiufig auch eine hohe Kinder-
zahl aufweisen, auch wenn das statisti-
sche MaB fiir den Zusammenhang zwi-
schen beiden Phinomenen (Korrelati-
onskoeffizient) keine sehr starke Bezie-
hung zwischen beiden GroBen ausweist.
Zu einer differenzierten Interpretati-
on miissen zahlreiche weitere Griinde
fir die Autowahl berticksichtigt wer-
den, z.B. die FamiliengroBe oder der
Preis, der bei diesem vergleichsweise
teuren Van eine grofle Rolle spielt.
Dennoch deutet einiges darauf hin, dass
gerade junge Familien eine wichtige
Kiufergruppe dieses Vans darstellen.

Der Einfluss der Produktions-
standorte

Am Beispiel von drei deutschen Auto-
marken der oberen Mittelklasse (Mer-
cedes E-Klasse, BMW 5er-Serie, Audi
AOG) lisst sich nachweisen, dass die je-
weiligen Produktionsstandorte eindeu-
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(3 Meistgefahrene Automodelle der oberen Mittelklasse 2003
Mercedes E-Klasse, BMW 5er, Audi AG;
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iibrigen Standorten der Firma BMW in
Deutschland lisst sich diese Wirkung
allerdings nicht beobachten.

Deutlich stiirker zeigen sich die Ein-
fliisse der Mercedes-Standorte in Ba-
den-Wiirttemberg (Stuttgart, Sindelfin-
gen, Rastatt, Worth, Mannheim). Die
Ausstrahlung reicht hier, im Vergleich
zu den BMW-Standorten, sehr viel wei-
ter. AuBerdem fillt ein weiteres Werk
der Firma Mercedes in Bremen mit er-
hohten Neuzulassungswerten in der
Umgebung auf.

Lokal begrenzt ist der Ausstrahlungs-
effekt auch bei der Firma Audi an ihren
Standorten in Ingolstadt (Bayern) und
Neckarsulm (Baden Wiirttemberg) zu
sehen. Erklirt werden kann dies durch
die groBere regionale Bedeutung der Fir-
men Mercedes und BMW, die in direk-
ter Nihe zu diesen Orten produzieren
und somit die Ausstrahlung der Audi-
Standorte iiberlagern. Die hohen Audi-
Neuzulassungszahlen im Raum um
Wolfsburg und Zwickau kénnten auf die
Kooperation mit VW und das Fehlen ei-
nes entsprechenden Oberklassemodells
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Die Beispiele zeigen, dass nicht nur der
Preis und die persénlichen Vorlieben
der Kaufer ausschlaggebend dafiir sind,
welche Automarken und -modelle sich
in einem Gebiet verkaufen, sondern
dass durchaus Faktoren wie Siedlungs-
struktur, Bevolkerungsstruktur und die
Produktionsstandorte die rdumliche
Ungleichverteilung von Automodellen

(] 0 1 i H 0,
Ubergewicht des Audi A6 mit 50 bis < 70% Audi

alle berticksichtigten Automodelle < 50%

alle beriicksichtigten Automodelle < 50%;
darunter Audi A6 oder BMW 5er < 20%

mit bedingen. 0 25 50 75 100km
ix © Leibniz-Institut fiir Landerkunde 2006

BMW

I N

Mercedes E-Klasse

MaBstab 1: 3750000

89

Was bewegt die Deutschen?



